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以世界读书日为契机中国图书馆界的阅读推广活动
开展得如火如荼、有声有色。 
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阅读推广回眸 

始于上世纪 
90年代 

1997年由中宣部、文化部、教育部等九大
部门共同实施“知识工程”，开始“倡导
全民读书、建设阅读社会” 

2000年开始，中国图书馆学会以图书
馆为主要阵地，在每年的12 月份举办
全国性的“全民读书月”活动。 



阅读推广回眸 

•  2004年5月，中国图书馆学会印发了《关于开
展2004年全民阅读宣传活动的通知》，全国各
级学会和各级各类图书馆因地制宜，与政府、
学校、市民一起开展了丰富多彩的推广阅读宣
传活动。 
• 2005年中图学会新年峰会将“社会阅读”作为
会议五个议题之一，启动中国图书馆界对于阅
读的关注。 



阅读推广回眸 
2006年 

中央
文明  
办 

4月 

向全社会发出： 
《关于开展全民阅读活动的倡议书》 

倡议开展“爱读书，读
好书”的全民阅读活动 



阅读推广回眸 

2006年 

4月
23日 

6个分委员会 

指导 
全面 
阅读 



阅读推广回眸 

2006年 

11
月 

文化局 

新闻出版局 

发布《关于倡导“全民阅读”的深圳宣言》，
旨在向全社会推广阅读。 

宣传部 

深圳联合主办“全国读书文化研讨会” 

深圳 



阅读推广回眸 

2008年10月 

中国图书馆学会 
“促进全民阅读”写入《图书馆服务宣言》 

2009年 中国图书馆学会“科普与阅读
指导委员会”进行了换届，更
名为“阅读推广委员会” 

中国图书馆学会 



阅读推广回眸 

2011年 全民阅读工程 纳入“十二五”规划 

     4月23日，由新闻出版总署与中央电视台共同

策划制作的“2011·书香中国”全民阅读电视晚
会在中央电视台科教频道播出。 

以“分享阅读、分享幸福”为主题，

并首次推出3位全民阅读形象代言人 



阅读推广回眸 

2012年6月 

国内首个由政府牵头、专业机构实施
的“阅读推广人”培训班开设，首批 
34 位阅读推广人诞生 

党的十八大第一次将“全民阅读”写
到党的工作报告中 “阅读推广人”

培训班现场 
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阅读推广的驱动力 

理论驱动 政策驱动 现实驱动 

“全民阅读条例” 

“挑战美国阅读” 

“读书年” 



理论驱动 

《图书馆学五定律》 

阮冈纳赞 1931 

书，是为了用的 
Books  are  for  use  

每个读者有其书 
Every  reader  his  book 

每本书有其读者 
Every  book  its  reader  

节省读者的时间 
Save  the  time  of  the  reader 

图书馆是一个生长着的有机体 
A  library  Is  a  growing  organism 

被誉为“我们职业最简单的表达” 



理论驱动 

《图书馆学五定律》 

阮冈纳赞 1931 

阅读推广 书 读者 

用 

为阅读推广提供 

令人信服的理论路线 



政策驱动 国外 

政府推动全民阅读活动 

英国政府于1998年和2008年两度 

设立国家“阅读年” 

“挑战美国阅读” 

“美国阅读项目” 

1987年，美国前总统里
根签署了文件，把该年
确定为“读书年”，向
中学生推荐了若干种优
秀读物 

1995年 
以后 



政策驱动 国内 

政府推动全民阅读活动 

“读书决定一个人的修养和境界，关系一个民族的素质和
力量，影响一个国家的前途和命运。一个不读书的人、不
读书的民族，是没有希望的。”     ----温家宝 

2009 年“世界读书日” 走访国家图书馆 



政策驱动 国内 

政府推动全民阅读活动 

中国共产党第十八次代表大会 

“开展全民阅读” 

阅读活动不再仅仅是一个个人的
行为，而是关乎民族素质的提升、

国家软实力发展的国民行为。 

《全民阅读条例》 

正在拟定 



现实驱动 图书馆资源的日益丰富 

纸本书刊、报纸 

酒好也怕巷子深 



现实驱动 公众阅读的缺失 

联合国教科文组织调
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13亿人口，扣除教科

书，平均每人一年读书
一本都不到 

每年8本 

“在以读书为天职的大学里，以节日来
彰显读书的重要性，恰恰意味着读书之
风日渐式微” 



现实驱动 阅读行为方式的改变 

2013年4月18日 

上 
 
升 

1% 

1.7% 



现实驱动 
阅读行为方式的改变 

2013年4月18日 



现实驱动 阅读行为方式的改变 

  人均纸质图书阅读量
4.39本，报纸和期刊阅
读量分别为77.20期
(份)和6.56期(份)，电
子书阅读量2.35本 

   电子阅读器阅读、光盘读取等数字化阅读方式接触
率，均有不同程度的下降。电子书阅读率有所提升，电
子报和电子期刊的阅读率略有下降 
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我馆阅读推广实践 

百年大计，教育为本 

振兴教育，师资先行 

培养大学生的阅

读、学习能力，

提高学生参与读

书活动的积极性 

我馆从上世纪90年代以来一直坚持将阅读

推广作为校园文化的重要组成部分，对图
书馆教育职能的发挥起到了积极作用 



我馆阅读推广实践 



我馆阅读推广实践 

• 2010-2012，85.14%的读

者的读书量增加或持平，

全馆2012年的借还量比

2011年增加了10万册 

• 通过多种形式的阅读推广

服务，全校阅读热悄然升温 

2009 2010 2011 2012

938710 

861063 

819880 

902128 

全馆年借还图书总量 



我馆阅读推广实践 

吸取经验 
结合自身 
构建体系 



1 发现需求 科学规划 



1 发现需求 科学规划 



1  发现需求  科学规划 

     以“夯实阅读文化底

蕴，打造和谐书香校园”

为目标，传统阅读与数字

阅读推广并驾齐驱，各部

室协同推广，多措并举，

构建科学的阅读推广服务

体系。 



2 一品一刊 提升影响 

校园文化活动品牌：读书节 

党委宣
传部 校团委 研工部 

学生会 学工部 

各学院 

  在今年印发的《浙江

师范大学文化建设纲要

（2012-2020年）》中，

读书节列入学术文化的

重要内容，同时成为

2013校园文明提升行动 

的重要活动内容。 

http://xtbg.zjnu.edu.cn/viewff.do?gwxxid=136495388411951567
http://xtbg.zjnu.edu.cn/viewff.do?gwxxid=136495388411951567


2 一品一刊 提升影响 



十大藏书家庭 

把群体凸显在了广大师生的视野之内，也令读者意识
到书籍蕴藏的无限美好的价值，这是一种无形的召
唤，召唤读者加入到爱书、爱读书的行列。 

2 一品一刊 提升影响 



读书征文 

今日无网读书会 

2 一品一刊 提升影响 



举行“书画展演”活动 

2 一品一刊 提升影响 



书库寻宝 

2 一品一刊 提升影响 



开展“尽信书”辩论赛 

现场1 

现场2 

现场4 

现场3 
尽信书 
不如无书 

尽信书 
强过无书 

2 一品一刊 提升影响 



“读者之星、阅读明星”评选 

    这份记录着读者阅读印记的小礼物，带给毕业生日后
对读书、对大学最美好的回忆，让阅读成为激励学生一生
的宝贵财富。 

2 一品一刊 提升影响 



馆刊《图文资讯》 

办刊目的 

宣传图书馆的资源 
与服务、分享阅读 

2010年12月创办 每季发行 

2 一品一刊 提升影响 



资讯热点 

馆藏撷萃 

2  一品一刊  提升影响 



博士、教授荐书 

2 一品一刊 提升影响 



“关注阅读”、“书林清话”、“书香校园” 

广大
师生
发表
阅读
感
悟、
分享
读书
体验
的平
台 

2 一品一刊 提升影响 



3 阵地推广 多措并举 

主题书展 



“三月最美女人花” 

如何帮助女生完成
职业规划、加强自
身文化素养、形成
成熟的性别角色认
知是高师院校一个
重要的课题 

女性职业
发展和定

位 

女性文化修养 

女性主义
作品 

3 阵地推广 多措并举 



名家讲座 

3 阵地推广 多措并举 



新书快递 

3 阵地推广 多措并举 



4 数字推广 与时俱进 

数字推广包括：推广的媒体及推广的内容 

       为顺应读者阅
读的变化，越来越多
的图书馆开始应用新
媒体进行阅读推广。 新媒体推广 

变 



图书馆网站 
网络互动性、及时性、多媒体、跨时空等特
征优势正成为图书馆阅读推广的重要平台 

新书通报、读者荐购、书刊捐赠、外
借排行等阅读推广服务。全面系统地
向读者揭示每批新书的情况，推荐给
读者选阅和利用。 

4 数字推广 与时俱进 



社交媒体 

2600多位粉丝，共发送微博信息300多条，其中不少
内容涉及图书推荐、好书介绍、讲座和书展等内容。 

4 数字推广 与时俱进 



12年的4月 

在留言薄开设“阅读沙龙”板块 

推荐好书，也可以是理性、真诚的思想碰撞
与讨论。目的在于借助新媒体时代的优势，
把阅读推广和阅读交流变得更加常态化和日
常化。 

4 数字推广 与时俱进 



移动图书馆 

        我馆联合超星公司，开通移动图书馆的
试用，实现移动图书馆和本馆电子资源的挂接，
通过短信平台向读者推送新书信息、通知讲座和
提醒服务等内容 

4 数字推广 与时俱进 



数字资源的推广利用 

4 数字推广 与时俱进 



5 合作推广 稳中求进 

读者 

校职能
部门 

学生 

社团 

书商 

出版社 

图书
馆 

        随着数字阅读的不断推进

和读者需求的不断变化，作为知识

中介的图书馆开展阅读推广服务面

临着日益严峻的挑战，如何加强与

读者的互动，建立与各环节的长效

合作机制，是图书馆开展阅读推广

活动的必然选择。 



参与分享，同沐书香 

交流阅读心得，分享阅读，感受快乐 

阅读”微博随手拍 

读书征文大赛 

读书节LOGO设计大赛 5 合作推广 稳中求进 



浙师大文库成
果展 

5 合作推广 稳中求进 



爱心漂流 图书捐赠 

专门设置:“漂流书架” 

6年来，投入
漂流的各类
图书和杂志
累计达到1万
6千多册 

5 合作推广 稳中求进 



图书展销 

5 合作推广 稳中求进 



6 延伸推广 因需而生 
我馆按照学校开展“创建学习型组织，争做研

究型教工”活动的要求，结合高校教师群体的

特点，与校工会合作在“教职工之家”建立 

“尚书吧” 。 

充分体现“读者在哪里，

图书馆的服务就延伸到哪

里”的服务理念 



6 延伸推广 因需而生 



  颜务林馆长：“现代图书馆是知识公园” 

  基于图书馆发展趋势和实践的思考和研判 

     结    
语 

让阅读走进心灵——伴随我们一路书香!  

让书籍永驻身旁——带给我们一生阳光! 




